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Zawod: Copywriter

Copywriter to zawdd zwigzany z branzg reklamy. Osoba na tym stanowisku pisze
teksty wykorzystywane w reklamach prasowych, radiowych i telewizyjnych, w
materiatach promocyjnych takich jak: ulotki, broszury, katalogi, wymysla krotkie
wiersze i piosenki, tworzy scenariusze filmow reklamowych, wybiera podkiady
muzyczne. Wymysla rowniez nazwy nowych produktow, nowych firm, portali i domen
internetowych.

Gidwnym celem jego pracy jest przekonanie konsumentdw do zakupu
reklamowanych produktdw czy ustug. Podstawowym zadaniem natomiast jest
stworzenie pomystu na reklame oraz nadanie temu pomystowi odpowiedniego
ksztattu jezykowego. Copywriter Scisle wspotpracuje nad koncepcja reklamy z art
directorem (odpowiedzialnym za warstwe wizualng reklamy) tworzgc tzw. team
kreatywny.

Wyksztatcenie i predyspozycje zawodowe:

Rodzaj wyksztatcenia w tym zawodzie nie ma az tak duzego znaczenia gdyz liczy sie
przede wszystkim talent i kreatywnos¢, jest to zawdd dla osdb, ktére posiadajg tzw.
lekkie pidro. Niemniej ukonczenie niektdrych kierunkow sprzyja wykonywaniu zawodu
copywritera, sg to min. filologia, dziennikarstwo, socjologia, psychologia, ekonomia
umozliwiajgce wybor specjalizacji zwigzanej z reklama. Przygotowujgc sie do pracy w
tym zawodzie mozna roéwniez ksztatcic sie na kierunkach artystycznych lub
w szkotach promocji i reklamy na poziomie wyzszym lub policealnym. Liczy sie takze
zdobywanie doswiadczenia w branzy poprzez staze w agencjach reklamowych,
osiggniecia w zakresie twdrczej pracy nad tekstem, zainteresowanie reklamg
i marketingiem, znajomos¢ jezyka angielskiego.

Copywriter powinien byC przede wszystkim osobg tworcza, posiadaC gietkos¢
i plynnos¢ stowng. MieC szerokg wiedze z roznych dziedzin zycia, interesowac sie
nowymi sytuacjami i zjawiskami, stale doskonali¢ sie w sztuce pisania.

Ponadto powinien sie odznacza¢ umiejetnoscia wspdtpracy z innymi, dobrg
organizacja pracy pod presjg czasu, odpornoscia na krytyke i umiejetnoscia
przekonywania do swoich pomystow.

Rozwd@j zawodowy:

Awansem zawodowym dla copywritera moze by¢ przejscie z matej agencji do
wiekszej polskiej agencji lub sieciowej agencji miedzynarodowej.

W agencji copywriter po kilku latach do$wiadczenia moze awansowac na stanowisko
szefa kreacji (creative director), a kolejnym etapem rozwoju zawodowego staje sie
najczesciej zatozenie wiasnej agencji reklamy.
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Zarobki:

Jako copywriter mozna pracowac na etacie, podpisujgc umowe o dzieto lub
prowadzac dziatalno$¢ gospodarcza.

Junior copywriter w matej polskiej agencji (do 10 pracownikdw) zarabia brutto 2500
zt, w Sredniej 3000-4000 zt. Senior copywriter w duzej polskiej agencji lub
miedzynarodowej agencji sieciowej od 4000-6000 zt.

Dos¢ popularna w tym zawodzie jest praca jako freelancer (wolny strzelec) — zarobki
zaleza od rodzaju konkretnego zlecenia.

Opracowano na podstawie Zrodet:

http://gazetapraca.pl/gazetapraca/1,90440,6260498,Jak_sprzedac_kota_w_worku .html?as=2
&startsz=x

http:/ /www.cdzdm.pl/Nietypowe%20% 20pomysly% 20na% 20prace.pdf
http://praca.wp.pl/sid,23248,stanowiska.html
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